Cenovy marketing (priklada se pri podani Zadosti o proplaceni
dotace)

Zadatel je povinen provést v rdmci projektu tzv. cenovy marketing —
prazkum trhu a stanovit predpokladanou vysi vydajl projektu.

1. Cenovy marketing se provadi v pripadé, ze je celkova hodnota
zakazky nizsi nez 500 tis. KC bez DPH.

Zadatel oslovi nejméné 3 dodavatele k zaslani cenovych nabidek
(nejlépe e-mailem)/ provede vyhodnoceni z elektronického
trzisté. Cenovy marketing véetné pisemné smlouvy nebo
objedndvky s vybranym dodavatelem a nabidkovych podkladi
pro tabulku cenového marketingu predklada pri podani zadosti
o platbu.

2. Hodnota zakazka je vyssi nebo rovna 500 tis. K¢ bez DPH do 2
mil. K¢ (dodavky a sluzby)/ 6 mil. K¢ (stavebni prace)

Zadatel oslovi nejméné 3 dodavatele. Cenovy marketing
vCetné pisemné smlouvy s vybranym dodavatelem a nabidkovych
podkladli pro tabulku cenového marketingu predlozi do 63.
kalendainiho dne od finalniho data zaregistrovani Zadosti o dotaci
na RO SZIF ke kontrole na MAS.
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3. VYBEROVE RIiZENIi

Hodnota zakazky je vyssi nez 2 mil. K¢ (dodavky a sluzby) / 6 mil. K¢
(stavebni prace) — zadatel vidy uverejni zadavaci dokumentaci
vybérového fizeni na portale www.eagri.cz/prv



